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Ruf Lanz: Schweizer Tierschutzrecht ist nicht so gut wie die
Schweizer Schokolade

Prégnante Ideen sind auch im Tierschutz gefragt, um die Offentlichkeit zu sensi-
bilisieren. Die Stiftung fUr das Tier im Recht (TIR) setzt dafUr erneut auf die ZUr-
cher Agentur Ruf Lanz.

Redaktion - 2. April 2024

wie die Schweizer Schokolade.

Das Schweizer Tierschutzrecht |asst noch immer zu, dass tierschutzwidrige Haltungen toleriert werden. Deshalb kdmpfen wir fir tierfreundliche Gesetze und ihren TIER IM RECHT
konsequenten Vollzug, Helfen Sie mit, dass sich die Schweiz bald auch gegenQber Tieren von der Schokoladenseite zeigt. Fiir detaillierte Informationen: tierimrecht.org e e

Die Schweiz ist weltberUhmt: Sowohl fur ihre Schokolade als auch fur ihr vermeintlich vor-
bildliches Tierschutzgesetz. Doch leider verblasst das Bild der strengen Tierschutz
schriften bei einem ndheren Blick auf die einzelnen Bestimmungen und deren Um

in der Praxis. So ldsst das Schweizer Tierschutzrecht noch immer zu, dass sozial leb
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«Das Schweizer Tierschutzrecht ist leider nicht so gut wie die Schweizer Schokolade», lau-
tet deshalb die Botschaft der pradgnanten neuen Kampagne von Ruf Lanz. Durch Schoko-
ladentiere in erbarmlichem Zustand wird die leidvolle Realitdt abgebildet, die sich hinter

der schénen Verpackung verbirgt.

s Schweizer Tierschutzrecht ist leider

nicht so gut wie die Schweizer Schokolade.

Das Schweizer Tierschutzrecht ldsst noch immer zu, dass Tierqualerei zu wenig streng bestraft wird. Deshalb kampfen wir fir tierfreundliche Gesetze und ihren TIER IM RECHT
konsequenten Vollzug. Helfen Sie mit, dass sich die Schweiz bald auch gegentiber Tieren von der Schokoladenseite zeigt. Fiir detaillierte Informationen: tierimrecht.org bttt

Ein abgemagertes Pferd, ein Kaninchen allein im engen Kafig, ein angeketteter Hund und
ein zerrupftes Huhn auf einem Lattenrost stehen stellvertretend fur die Missstdnde, die von
der Schweizer Tierschutzgesetzgebung noch immer zugelassen oder aufgrund des
schwerwiegenden Vollzugsdefizits stillschweigend geduldet werden. Kurz: GegenuUber Tie-

ren zeigt sich die Schweiz nicht von der Schokoladenseite.

Mit den neuen Sujets hat Ruf Lanz bereits die neunte Kompagne fur die Stiftung Tier im
Recht konzipiert. Die bisherigen Auftritte haben laut TIR-Geschdaftsleiter Gieri Bolliger
«grosse Beachtung gefunden und weit Uber die Ublichen Tierschutzkreise hinaus Debatten
ums Tierwohl ausgeldst». Auch hatten verschiedene Awards - darunter zweimal d’

katkampagne des Jahres - fur Medienresonanz gesorgt.
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auf der TIR-Website.

Das Schweizer Tierschutzrecht lasst noch immer zu, dass die Bedtirfnisse von Tieren missachtet werden. Deshalb kdampfen wir fir tierfreundliche Gesetze und ihren TIER IM T
konsequenten Vellzug. Helfen Sie mit, dass sich die Schweiz bald auch gegendber Tieren von der Schokoladenseite zeigt. Fir detaillierte Informationen: tierimrecht.org L
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/)HH Schweizer Tierschutzrecht ist leider

nicht so gut wie die Schweizer Schokolade.

Das Schweizer Tierschutzrecht ldsst noch immer zu, dass sozial lebende Tiere einzeln gehalten werden, Deshalb kampfen wir fiir tierfreundliche Gesetze und ihren TIER IM RECHT
konsequenten Vollzug. Helfen Sie mit, dass sich die Schweiz bald auch gegentiber Tieren von der Schokoladenseite zeigt. Fiir detaillierte Informationen: tierimrecht.org ichkcbdotis bt 1

Verantwortlich bei Tier im Recht (TIR): Gieri Bolliger (Geschdaftsleiter), Christine Kunzli (stv.
Geschaftsleiterin), Joélle New (Kommunikation). Verantwortlich bei Ruf Lanz: Markus Ruf,
Danielle Knecht-Lanz (Creative Direction), Mario Moosbrugger (Art Direction & Concept),
Isabelle Hauser (Art Direction & Execution), Markus Ruf (Text), Armin Arnold (DTP), Gian
Marco Juon (Beratungsleitung), Marc Engeli (Beratungsassistenz). Externe Partner: Pixel-
prinz, Linus Schneider (CCl), RTK Medientechnik (Lithographie).
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Weitere Artikel zum Thema

Freundliche Grisse startet
Creator-Kampagne fur Ricardo
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Gegen Desinformation:
ReclaimTheFacts lanciert
Crowdfunding-Kampagne
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